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 2011年12月义乌市场信用指数分析报告

   ―小商品成交额创月度新高  YMCI攀升至148.32―
一、义乌市场运行总体特征
临近岁尾，义乌市场一派繁荣景象。在世界经济放缓和国内经济下行压力不减的双重背景下，义乌市广大经营户在2011年中央经济工作会议精神的鼓舞和指引下，在地方党政和市场监管部门的指导帮助下，克服种种困难，千方百计拓宽市场渠道，内外贸易取得了骄人的业绩。12月份正值销售旺季，当月实现小商品成交额98.90亿元，比上月65.50亿元，增长50.99%，创今年月度小商品成交额新高。受此影响，12月份YMCI攀升至148.32，比上月146.06增长了1.55%。
根据我们监测，本月义乌市场运行主要呈现如下特点：
（一）御寒产品热销，年货市场迎来“牛市”。据经营户反映，由于今冬低温天气比往年来得晚，不少积压在仓库里的棉衣、棉被、毛毯、羽绒服等御寒产品，随着冷空气的到来，终于迎来销售热潮。眼下批发零售两旺，补货电话不断。同时，今年年货市场中的绿色土特产品受到热捧，宁夏枸杞子、新疆大红枣、临安山核桃等深受顾客青睐。另外，随着元旦和农历春节的临近，义乌国际商贸城迎来节前销售旺季，各种新年饰品和龙年吉祥物纷纷亮相，红灯笼、中国结、电子鞭炮等商品颇受欢迎，吸引了众多客商前来看样订货。
（二）首届义乌茶博会给市场带来新意。12月10日，首届中国（义乌）茶产业博览会在梅湖会展中心开幕。为期3天的义乌茶博会以“中国茶健康饮”为主题，汇聚来自福建、安徽、云南、湖南、河南以及本省的数百家企业参展，给义乌市场增添新的春色。

（三）拉链行业以转型应对挑战、提升竞争能力。目前，中国是全球拉链第一生产大国，占世界拉链市场约500亿元人民币销售额的近60%份额，而其的80%产自“拉链出口王国”义乌。近年来，针对整个拉链行业的不景气，拉链行业以转型应对挑战。意在通过转型升级，来提升产品质量。为此，义乌市拉链行业协会专门成立产品检测中心，购进多台检测设备，免费为企业提供检测产品质量服务。前不久，“伟海”、“鑫鸿”、“华灵”等12家拉链企业获得了“义商拉链”区域名牌使用权，提高了产业的内生比较优势，增强了市场竞争力。

（四）俄罗斯入世给力义乌小商品出口贸易。12月16日，俄罗斯被正式批准加入世界贸易组织(WTO)。据悉，俄罗斯入世承诺的货物准入协定多达57项，几乎涵盖中国对俄出口的主要领域。俄罗斯入世将使中俄两国贸易规范化，中国商品和投资进入俄罗斯将更加便利，解决贸易纠纷的渠道也将更加畅通。“俄罗斯入世以后，一旦关税降低，义乌小商品在俄的优势将更加明显。”义乌市外经贸局外贸科负责人如是说。我们认为，俄罗斯加入WTO以后，一方面将加大对“灰色清关”的打击力度，另一方面让白色清关更经济，这将有助于义乌小商品在俄销售，给义乌小商品贸易带来新的机遇。

（五）义乌国内外货运迎来全年最大高峰期。年关临近，义乌运输市场异常火热，迎来了年底货运高峰。与上述义乌市场的良好发展态势有关，进入11月后，全市集装箱运输市场一改过去的平淡表现，运输量陡增。据了解，义博会订单的增加、圣诞用品采购季延长、中国传统春节临近等利好因素都给集装箱运输市场注入了新鲜血液，拉动了义乌市场关联产业的发展。

二、YMCI综合指数概况

信用不是孤立存在的，它与市场、经济、社会活动等密切相关。YMCI是从多维度多视角测定义乌市场与信用有关的多项内容综合变动的综合指数。本月，YMCI在客观地反映国内外宏观经济形势总体低迷的格局下，表明义乌市场信用状况总体向好，义乌的市场和经济继续保持健康与稳定的发展态势。
十二月，YMCI受交易活跃指数和商品质量指数的拉动，总指数报收于148.32，与上月146.06相比，增长1.55%。本月义乌市场信用综合指数的变化情况，详见表1和图1。
表1  市场信用综合指数变化一览表

	时间

数值
	报告期
（2011.12）
	基期
（2007.09）
	环比期
（2011.11）

	市场信用综合指数
	148.32
	100
	↑48.32%
	 146.06
	↑1.55%
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   图1  市场信用综合指数走势图

三、YMCI分类指数及其贡献度
本月四大分类指数三涨一跌。商品质量指数（148.15）、交易活跃指数（153.30）、客商满意指数（147.53），分别比上月增长2.63%、3.64%和1.27%。而风险可控指数（141.73）比上月下降3.27%。
四大分类指数的具体变化情况，详见图2。
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图2  本月四大分类指数增减变化图

本月义乌市场信用综合指数比上月增长了1.55%，各分类指数的贡献度（影响）分别为：商品质量指数占0.91%，交易活跃指数占1.11%，客商满意指数占0.19%，风险可控指数占-0.66%，详见图3。
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图3  各分类指数对综合指数增长的贡献度
四、YMCI指数预警
在“YMCI五色灯预警子系统”监测下，十二月义乌市场信用综合指数和四大分类指数的数值全部大于110，均处于“绿色灯”区域。详见图4。
安全（绿）   正常（蓝）   警惕（黄）   警戒（橙）   危险（红）
                  110              100             90               80
        图4  YMCI五色预警灯标识①
①注释：五色预警灯形象化地表现了YMCI综合指数及分类指数变化水平，方便指数使用者观测和了解相关情况。
      ＊   YMCI 指数≥110        绿灯（S, security, 安全级）  
      ＊   100≤YMCI指数<110    蓝灯（N, normality, 正常级）
      ＊   90≤YMCI指数<100     黄灯（C, caution, 关注级）
      ＊   80≤YMCI指数<90      橙灯（W, warning, 警戒级）
      ＊   YMCI指数<80          红灯（D, danger, 危险级）
在“YMCI波动预警子系统”监测下，十二月总指数和各分类指数的变化幅度均在-5%～5%的区间内，属于“N”（Normal）正常状况。详见图5。
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图5  YMCI波动预警标识②
②注释：YMCI波动预警子系统（NBW预警系统）具有提示性预警能力，通过环比指标对比分析，反映本期YMCI综合指数及分类指数较上期变化的相关信息，NBW＝本期指数/上期指数*100%－1。
 ＊  -5%≤NBW＜5%    NBW为正常状态（Normal） 
＊  NBW≥5%         NBW为变好状态（Better）
＊  NBW＜-5%        NBW为变坏状态（Worse） 
五、本期YMCI运行特征分析
从YMCI预警系统的监测情况看，本月市场信用指数稳中有升，未出现明显异常现象。五色灯预警子系统显示，本月YMCI运行状况良好，总分指数均处于“绿色灯”（安全）区域。波动预警子系统显示，总分指数均处于“N”（正常）状态。
具体分析YMCI整个指数指标体系的变动情况，我们发现，本月主要有如下特点：
（一）产品质量处罚数量减少，商品质量指数微升
本月商品质量指数继续保持小幅上升的势态，从十一月份的144.36涨至148.15，增长2.63%。除了问卷调查的结果显示出商品质量的可信度提升外，产品质量处罚数量的减少，是导致该分类指数微升的主要原因。十二月产品质量处罚案件数14件，比上月减少4件，下降22.22%。
（二）小商品成交火爆，交易活跃指数进一步上扬
本月交易活跃指数已经突破150的关口，升至153.30，比上月147.91，增长3.64%。据分析，十二月交易活跃指数进一步上扬的主要动力，源自于小商品成交额出现本年的月度峰值。本月小商品成交额98.90亿元，远高于全年月平均数量42.93亿元，比上月增长50.99%，为本年的月度最高水平。
（三）投诉率减少，客商满意指数上升
本月份消费者投诉率和12365投诉率均比上月下降，投诉的案件数分别从上月的522件和6件，降至本月的369件和3件。值得注意的是，本月市场交易红火的同时，投诉率在下降，从一个侧面印证了义乌小商品市场商品质量的可靠。这一因素，无疑也催动了客商满意指数的继续提高，本月该分类指数为147.53，与上月145.68相比，增长1.27%。
（四）新设企业数量减少，引发风险可控指数微降
本月风险可控指数从上月的146.52降至141.73，下降3.27%。主要原因是企业新设数量有所减少。本月新设企业数为333家，比上月409家，净减少76家。新设企业属于市场新的主体，其多寡在一定程度上代表着市场新生力量的多空对比，以及厂家和商家对未来市场的预期。企业新设数量的减少的内在原因，尚有待进一步考察分析和关注。
六、北大视点
创新信用工具 支持市场建设
2011年11月30日有媒体报道：2011年商城集团利用非金融企业债务融资工具累计融资27亿元，其中发行短期融资券20亿元，中期票据7亿元，为义乌市场持续繁荣注入了资金“活水”。此外，商城集团业经中国工商银行总行、中国民生银行总行评审通过，将上报中国银行间市场交易商协会注册，计划2012年分两期发行总额为20亿元的非公开定向债务融资工具，部分募集资金将用于市场建设。此举意味着义乌企业探索直接融资迈上了新的台阶。
我们认为，为了有效支持和促进市场建设，需要不断提高金融创新能力，增加新的信用工具和产品，以增加对实体经济的有效资金供给、满足市场多样化的合理服务需求。
众所周知，信用和货币一样，是一个古老的经济范畴。当今经济生活中，债权债务关系无处不在，商业信用和银行信用等随处可见，所以现代经济亦被喻为信用经济。坦率地讲，义乌市场经济就是信用经济的典型缩影，无论是国内贸易，还是国际收支，义乌市场都离不开信用这只“无形的手”和“有形的力”的支撑。信用与经济，相互依存、相互促进、相互发展，可谓“唇亡齿寒”。纵观世界，以美国和欧洲为主要代表的市场经济国家，信用十分发达，信用工具和产品甚至是过度与泛滥使用。由CDO和CDS引发的次贷危机和华尔街金融风暴，进而导致目前尚未挥去的全球金融危机，就是铁的例证。但是，我们还必须清醒地看到，中国目前依然是金融创新能力不足，信用产品单一，信用工具缺乏，衍生品市场滞后，尤其是小微企业缺乏合理的融资工具与产品，导致高利贷盛行，这在某种程度上已经影响到区域经济的可持续发展和社会的长期稳定。
“十二五”期间，中国将重点加快债券市场改革发展、完善多层次资本市场、改进小微企业金融服务、规范发展信用评级机构等政策的推进。在此，我们希冀，义乌各界要进一步认真贯彻和落实2011年中央经济工作会议和第四次全国金融工作会议的精神，不断深化市场改革、经济改革和金融改革，为更多的企业运用好新的信用工具、开展直接融资积极创造条件。同时，在资产证券化等金融创新和信用评级服务等方面，努力争取走在国内各类市场建设的前列。我们坚信，创新并开展符合当地实际的信用工具和信用产品的开发和应用，将会有力地支持和促进义乌市场的进一步繁荣与发展，这不仅是义乌市场建设的一个新亮点，也是今后我国市场经济改革深化的重要方向。
七、附录
（一）附表
  市场信用综合指数和分类指数一览表

	分类指标
	报告期（2011.12）
分值
	环比期（2011.11）
分值
	环比增长

	YMCI（综合指数）
	148.32
	146.06
	1.55%

	1. 商品质量指数
(CQI)
	148.15
	144.36
	2.63%

	2. 交易活跃指数
(TAI)
	153.30
	147.91
	3.64%

	3. 客商满意指数
(BSI)
	147.53
	145.68
	1.27%

	4. 风险可控指数
(RCI)
	141.73
	146.52
	-3.27%


（二）YMCI走向趋势图
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（三）YMCI简介
义乌市场信用指数（Yiwu Market Credit Index），简称YMCI, 由义乌市工商行政管理局和北京大学中国信用研究中心研发编制，是一套反映和量化义乌市场信用变化发展趋势和特征的指数体系。YMCI模型先后经过二次优化，由27个指标、4大分类指数构成，采用了五色灯和NBW两个预警系统。
YMCI是国内首个市场信用指数，该指数自2007年9月运行以来，较好地反映和预警了义乌市场信用的发展变化，已成为指引义乌市场主体走向诚信经营的“风向标”，是监督市场信用状况变化的“晴雨表”。YMCI的编制和发布，有利于市场分类监管指导，有效增强和提升了义乌市场信用的水平和竞争力，是义乌市场经济“软实力”的一大象征。
总指数，148.32








� 报告中的总指数和综合指数均指YMCI，含义相同。有时变换称谓属行文方便之需要。


�注释：基期指2009年7月；表1和图1及本文所有图表的数据均来源于YMCI课题组。


�（1）中英文对照：商品质量指数(CQI, Commodity Quality Index)；交易活跃指数(TAI, Transaction Activity Index)；客商满意指数(BSI, Buyers Satisfaction Index) ；风险可控指数(RCI, Risk Controllability Index)。。
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