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2011年3月义乌市场信用指数分析报告
――市场交易活跃  YMCI升至140.41――
Ⅰ. 总指数概况

惊蛰三月，春回大地，万物开始复苏。义乌市迎来史上重大利好消息，作为全国首个由国务院批准的县级综合改革试点城市，义乌市国际贸易综合改革试点总体方案获批。借此东风，义乌市场呈现繁荣景象，人头攒动，交易活跃。义乌市场信用综合指数（YMCI）受此政策发展因素拉动从上月的129.80攀升至本月的140.41，升幅为8.18%。详见表1和图1。
表1  市场信用综合指数变化一览表

	时间

数值
	报告期（2011.03）
	基期（2007.09）
	环比期（2011.02）

	市场信用综合指数
	140.41
	100
	↑40.41%
	129.80
	↑8.18%
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   图1  市场信用综合指数走势图
Ⅱ.分类指数及其贡献度
本月交易活跃指数（146.67）领涨，比上月增长28.17%；风险可控指数（139.22）紧步其后，比上月增长16.71%。客户满意指数（146.19）表现比较平稳，与上月基本持平，略增0.16%。但是，商品质量指数（133.25）下滑，比上月下降6.19%，主要是产品质量处罚率上升所致。
 四大分类指数各有表现，具体数值变化情况如下：
· 交易活跃指数 (TAI)：
本月交易活跃指数146.67，比上月114.43，增长28.17%。
· 客商满意指数 (BSI)：
本月客商满意指数146.19，比上月145.95，增长0.16%。
· 风险可控指数 (RCI)：
本月风险可控指数139.22，比上月119.29，增长16.71%。

· 商品质量指数(CQI)：
本月商品质量指数133.25，比上月142.05，下降6.19%。
四大分类指数的环比变化情况，详见图2。
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图2  本月四大分类指数增减变化图
本月义乌市场信用综合指数比上月增长了8.18%，各分类指数的贡献度依次为：交易活跃指数占7.45%，客商满意指数占0.03%，风险可控指数占3.07%，商品质量指数占-2.37%。详见图3。
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图3  各分类指数对综合指数增长的贡献度
Ⅲ.指数预警
在“YMCI五色灯预警子系统”监测下，三月义乌市场信用综合指数和四大分类指数的数值全部大于110，均处于“绿色灯”区域。详见图4。
安全（绿）   正常（蓝）     警惕（黄）    警戒（橙）    危险（红）
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图4  YMCI五色预警灯标识①
①注释：五色预警灯形象化地表现了YMCI综合指数及分类指数变化水平，方便指数使用者观测和了解相关情况。
      ＊   YMCI 指数≥110        绿灯（S，security，安全级）  
      ＊   100≤YMCI指数<110    蓝灯（N，normality，正常级）
      ＊   90≤YMCI指数<100     黄灯（C，caution，关注级）
      ＊   80≤YMCI指数<90      橙灯（W，warning，警戒级）
      ＊   YMCI指数<80          红灯（D，danger，危险级）
在“YMCI波动预警子系统”监测下，三月义乌市场信用综合指数和交易活跃指数、风险可控指数的波动范围都大于5%，均处于“B”（Better）变好状态，而商品质量指数波动幅度小于-5%，处于“W”（Worse）变坏状态。详见图5。
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图5  YMCI波动预警标识②
②注释：YMCI波动预警子系统（NBW预警系统）具有提示性预警能力，通过环比指标对比分析，反映本期YMCI综合指数及分类指数较上期变化的相关信息，NBW＝本期指数/上期指数*100%－1。
     ＊  -5%≤NBW＜5%    NBW为正常状态（Normal） 
＊  NBW≥5%         NBW为变好状态（Better）
＊  NBW＜-5%         NBW为变坏状态（Worse） 
Ⅳ. 本期YMCI的运行分析
本月YMCI较上月有了明显上升，增长率为8.18%，波动预警子系统显示为“变好”（Better）状况。主要是由于交易活跃指数和风险可控指数显著向好所致。根据我们对YMCI总、分指数及整个指标体系变动情况的分析，本月YMCI运行主要呈现如下几个特点：
（一）市场交易回归常态，交易活跃指数大幅反弹
春节长假休完后，内外客商纷至沓来，市场人气渐旺。本月来义乌的外商人员比上月增长3.77倍。小商品成交额逐渐回归到正常月份水平，本月小商品成交额为32.98亿元，比上月28.12亿元，增长17.28%。反映在资金的流入与流出方面，也呈现为双升的格局。本月小商品市场资金流入量和资金流出量，分别比上月增长34.53%和26.53%。
主要由于上述原因，交易活跃指数从上月的114.43，反弹至本月的146.67，增长28.17%。波动预警子系统显示，该分类指数为“变好”（Better）状态。

（二）市场信用稳定因素增多，风险可控指数大幅上扬
本月风险可控指数139.22，比上月119.29增长16.71%。波动预警子系统显示，该分类指数处于“变好”（Better）状态。究其主要原因是市场信用稳定因素增多。本月新设企业数量为361个，比上月192个增加169个，增长88.02%。另据对300户经营户问卷调查表明，本月经营户货款赊销情况、经营成本变化和资金保障力度均好于上月。
值得一提的是，本月市场信用中尚存在一些不稳定因素，主要是不良贷款率、侵犯知识产权案件率和公安经济案件立案率有抬头迹象。

（三）市场经营环境较好，客商满意指数稳中有升
本月客商满意指数为146.19，在上月145.95的基础上，略有增长。客商满意指数稳中有升的主要原因是：（1）企业的存续年限稳定在4.91～4.92年；（2）对300户经营户问卷调查显示，经营户的诚信度和外商的满意度总体良好。
（四）产品质量监管处罚案件增多，商品质量指数出现下滑
义乌市场监管部门深入开展打击侵犯知识产权和制售假冒伪劣商品专项行动，成效显著。本月产品质量监管处罚案件由上月的3起增至37起。由于产品质量监管处罚率的明显上升，导致商品质量指数下滑明显。本月商品质量指数133.25，比上月142.05下降6.19%。
Ⅴ.北大视点
由民间200家“打假公司”引发的思考
市场经济就是信用经济，无形的公信力是通过有形的生产力来体现并发挥其社会价值的。必须承认，在信用经济领域存在“劣币驱逐良币”的现象，正义与非正义、公正与非公正的力量反复进行着信用博弈活动。不讲信用者可能在某些时候会偶尔“投机取巧”，但是从长远看，就全社会而言，正向的公信力才是促进地区经济发展与进步的源泉；反之，正常的经济运行就会受到破坏，交易成本就会增加，经济效率就会降低。
近年来，在义乌，有一群特殊的“私家侦探”，号称“打假公司”，他们专职打假，行事低调，或与警方乃至市场执法部门关系密切。据悉，“打假公司”2000年前后开始在义乌出现，业内人士估计，目前在义乌这样的“打假公司”不下200家。有报道说，从去年11月19日开始，以打击侵犯知识产权、打击制造伪劣产品为目的的“亮剑行动”席卷义乌，义乌市公安局侦破的30多起案件中，70%缘于“打假公司”向警方提供的线索。

　 “打假公司”在义乌的存在，一般有两种形式。一种是商标权利人内部专设的机构，比如五粮液、强生等大型公司，在义乌都有打击假冒维权管理办公室或者品牌维护专员；第二种是专门负责知识产权保护的公司，通常这种公司，会代理多个商标权利人的委托，寻找线索，为商标权利人维权。他们的工作方式是掌握真实的信息，包括跟踪运输假冒产品的车子，拍摄样品和货物的照片。这些“打假公司”往往神通广大，一个“打假公司”或有数十位“线人”。 这些“线人”大多是熟悉当地情况和相关行业的本地人。为了取得证据，调查人员经常采取一些非常手段，比如用针孔摄像机、窃听器、夜视仪、安插内线等等，甚至需要近距离、零距离取证。因为工作可能会遭到被调查对象的报复，具有一定的危险性，所以“打假公司”和“线人”通常收取的费用也较高。 
我们认为，民间“打假公司”的出现是市场经济发展到一定阶段的产物。一方面，应该肯定它们存在的社会价值，因为从某种意义上讲，事物的客观存在就有其相应的合理性。毋庸讳言，“打假公司”就像民间反扒队一样，它们的诞生与发展，确实能在为警方和市场执法部门提供准确打击信息、帮助权利人合理合法维权、抵制各种违法侵权现象，在与不诚信行为斗争中发挥作用。另一方面，也要清醒地看到，其带来的一些负面效应和问题。包括：是否侵犯公民个人的隐私权？是否存在为了取证而引诱犯罪之现象？是否会激发社会矛盾，增加社会新的不和谐因素等？因此，需要政府及相关部门正确地予以疏导和管理。同时，我们也呼吁《社会信用信息征信条例》早日面世，使得征信工作纳入有法有依、有章可循的轨道。
Ⅵ.附录
一、附表
  市场信用综合指数和分类指数一览表

	分类指标
	报告期（2011.03）
分值
	环比期（2011.02）
分值
	环比增长

	YMCI（综合指数）
	140.41
	129.80
	8.18%

	1. 商品质量指数
(CQI)
	133.25
	142.05
	-6.19%

	2. 交易活跃指数
(TAI)
	146.67
	114.43
	28.17%

	3. 客商满意指数
(BSI)
	146.19
	145.95
	0.16%

	4. 风险可控指数
(RCI)
	139.22
	119.29
	16.71%


二、YMCI走向趋势图
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三、YMCI简介
义乌市场信用指数（Yiwu Market Credit Index），简称YMCI, 由义乌市工商行政管理局和北京大学中国信用研究中心研发编制，是一套反映和量化义乌市场信用变化发展趋势和特征的指数体系。YMCI模型先后经过二次优化，由27个指标、4大分类指数构成，采用了五色灯和NBW两个预警系统。
YMCI是国内首个市场信用指数，该指数自2007年9月运行以来，较好地反映和预警了义乌市场信用的发展变化，已成为指引义乌市场主体走向诚信经营的“风向标”，是监督市场信用状况变化的“晴雨表”。YMCI的编制和发布，有效增强和提升了义乌市场信用的水平和竞争力，是义乌市场经济“软实力”的一大象征。
总指数，140.41








� 报告中的总指数和综合指数，均指YMCI，含义相同。有时变换称谓属行文方便之需要，特此说明。
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