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2011年1月义乌市场信用指数分析报告
--商品质量指数涨势明显  YMCI升至140.62--
Ⅰ. 总指数概况
兔年伊始，万象更新。新年第一个月的义乌市场信用综合指数（YMCI）收于140.62，与上月相比，微升0.65%。主要原因是商品质量指数涨势明显，冲抵了由于春节因素带来的交易活跃指数的下降。本月商品质量指数为139.62，比上月增长5.11%；交易活跃指数为140.87，比上月下降3.74%，详见表1和图1。
表1  市场信用综合指数变化一览表

	时间

数值
	报告期（2011.01）
	基期（2007.09）
	环比期（2010.12）

	市场信用综合指数
	140.62
	100
	↑40.62%
	139.71
	↑0.65%
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图1  市场信用综合指数走势图
Ⅱ.分类指数及其贡献度
本月四大分类指数的变化情况为两涨两跌，其中，商品质量指数(CQI)和风险可控指数 (RCI)分别增长5.11%、0.66%；客商满意指数 (BSI)和交易活跃指数(TAI)分别微降0.01%、3.74%。

四大分类指数具体数值变化情况如下：
· 商品质量指数(CQI)：
本月商品质量指数139.62，比上月132.83，增长5.11%。
· 交易活跃指数 (TAI)：
本月交易活跃指数140.87，比上月146.35，下降3.74%。
· 客商满意指数 (BSI)：
本月客商满意指数143.88，比上月143.90，下降0.01%。
· 风险可控指数 (RCI)：
本月风险可控指数139.55，比上月138.63，增长 0.66%。

四大分类指数的环比变化情况，详见图2。
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图2  本月四大分类指数增减变化图
本月义乌市场信用综合指数比上月上升了0.65%，各分类指数的贡献度依次为：商品质量指数占1.70%，风险可控指数占0.13%，客商满意指数占0.00%，交易活跃指数占-1.19%，详见图3。
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图3  各分类指数对综合指数增长的贡献度
Ⅲ.指数预警
在“YMCI五色灯预警子系统”监测下，1月义乌市场信用综合指数为140.62，处于“绿色灯”区域。
在“YMCI波动预警子系统”监测下，1月义乌市场信用综合指数和交易活跃、客商满意、风险可控3个分类指数的波动范围在大于-5%小于5%之间，处于“N”（Normal）正常状态。商品质量指数上升幅度大于5%，波动处于“B”（Better）变好状态，详见图4～6。

安全（绿）   正常（蓝）     警惕（黄）    警戒（橙）    危险（红）
 

                  110              100             90               80
图4  YMCI五色预警灯标识①
①注释：五色预警灯形象化地表现了YMCI综合指数及分类指数变化水平，方便指数使用者观测和了解相关情况。
      ＊   YMCI 指数≥110        绿灯（S，security，安全级）  
      ＊   100≤YMCI指数<110    蓝灯（N，normality，正常级）
      ＊   90≤YMCI指数<100     黄灯（C，caution，关注级）
      ＊   80≤YMCI指数<90      橙灯（W，warning，警戒级）
      ＊   YMCI指数<80          红灯（D，danger，危险级）
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图5  YMCI波动预警标识②
②注释：YMCI波动预警子系统（NBW预警系统）具有提示性预警能力，通过环比指标对比分析，反映本期YMCI综合指数及分类指数较上期变化的相关信息，NBW＝本期指数/上期指数*100%－1。
     ＊  -5%≤NBW＜5%    NBW为正常状态（Normal） 
＊  NBW≥5%         NBW为变好状态（Better）
＊  NBW＜-5%         NBW为变坏状态（Worse） 
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图6  YMCI分类指数波动NBW预警标识
Ⅳ. 本期YMCI的运行分析
根据对YMCI总、分指数及整个指标体系变动情况的监测，我们发现，本月YMCI运行主要呈现如下几个特点：
（一）“双打”成效显著，商品质量指数飙升。
近期义乌市根据上级总体要求，积极深入开展打击侵犯知识产权和制售假冒伪劣商品专项行动，成效显著。本月商品质量指数为139.62，比上月132.83，增长5.11%。
监测结果显示，商品质量指数飙升的具体原因有：（1）产品质量监管处罚率明显下降。产品质量案件从上月的23起，减至本月的8起。（2）食品定量检测合格率提高，由上月的92.86%，升至本月的93.64%。（3）问卷调查也显示，300户被访谈对象中有105户、占比35%认为“市场内基本不存在销售假冒伪劣商品、不合格商品和傍名牌、低价倾销、虚假宣传等情况”，而上月仅有96户、占比32%。
（二）受春节因素影响市场成交额减少，交易活跃指数下降。
本月交易活跃指数为140.87，比上月146.35，下降3.74%。主要原因是临近春节，不少客商纷纷返乡，外商人数也有所减少，小商品成交额出现季节性下降。本月外商人数比上月减少3786人。本月小商品成交额从上月的76.65亿元，降至29.31亿元。   

（三）银行不良贷款率下降，风险可控指数略有上升。
本月风险可控指数为139.55，比上月138.63，增长0.66%。主要是由于：（1）本月银行不良贷款率从上月的1.29%降至1.11%。（2）本月公安经济立案数量从上月的36起降至22起。（3）问卷调查结果表明，300户被调查对象中有31户、占比10.33%认为“本月货款赊销金额占商品销售额的比例大于50%”，而上月为41户、占比13.67%。
Ⅴ.北大视点
“义乌模式”推广与市场信用建设
地处浙中的义乌，上个世纪80年代以前是一个经济比较落后的地区，改革开放之后，以“鸡毛换糖”起家的义乌商人瞅准了商机，发展小商品市场，如今成为“小商品海洋，购物者天堂”，并由此带动了地区服务业、工业、农业的快速发展，推动了城镇化和现代化的进程，实现了“建一处市场，富一方经济，活一方流通，带动一方产业”之初衷。义乌集贸市场2010年总成交额达621.16亿元，其中中国小商品城成交额456.06亿元，首次突破450亿元关口。
业界人士喜欢把义乌这种工业基础比较薄弱的内陆地区，通过发展商贸业而带动工农业现代化的经验称为“义乌模式”。我们认为，就中国的市场和商品生产的发展而论，以义乌为代表的专业市场，凭借信用的纽带发展成为闻名于海内外的专业市场，不但在实践上取得了成功，而且还有着不可估量的理论突破，可以说是对自宋代开始勃兴的以农业和手工业（传统产业）与小商业结合的市镇经济发展模式的质的提升，“小商品”、“快速制造”与“贸工联动”是义乌市场的三大特征。
在此背景下，一些地区纷纷效仿义乌的做法，成功者不乏其人，失败者亦有之，存在不少有场无市的“空壳市场”。但是以义乌商人为代表、在全国甚至海外建立小商品分市场，却显现出旺盛的生命力，究其奥秘这是因为在历史上义乌人已形成了一支支专业的组织严密的小商品销售队伍，同时也正是由于他们才成就了今天辐射全国乃至全球的小商品市场。
回顾义乌市场的发展历程，足见其与信用建设息息相关。从“鸡毛”与“糖”物物交换的原始信用，到可赊销的依靠信用工具与产品大发展的市场经济时代，直至而今义乌市场率先施行的信用指数，到处可以看到无形的信用已正在作用于有形的生产力，并调整与支撑着和谐生产关系。
“义乌模式”固然令人欣慰，但在推广这一模式的同时，也遇到了一些麻烦。譬如有的市场，急功近利，顶着“义乌”的名号，不讲诚信，专卖假货，败坏了义乌市场的名气；有的市场，孤军奋战，形不成气候和合力，难以长久支撑等等。
对此，2011年2月15日，义乌在外创业经商人员及外商代表春节恳谈会上，金华市工商局副局长、义乌市工商局局长邱增法提出了把义乌商人在外办的市场整合起来，以义乌市场为依托，办分销市场，通过连锁的形式共享国内外的市场资源的构想，获得与会民营企业家的认同。我们认为此举值得肯定与支持，关键在于贯彻落实。

为了提升义乌市场的整合拓展效应，下面，我们从信用管理的角度提出如下建议：第一，市场的整合应以“信用”为准入条件和门槛。凡讲信用的商人和市场，可以整合在一起；凡不讲信用的商人和市场，一律拒之门外。第二，度量是否讲信用，需要有科学合理、切实可行的具体指标，杜绝纸上谈兵。建议可以根据信用的好坏，决定许可加盟“义乌模式”管理费用的高低，诠释信用能够创造价值的理念。第三，“义乌模式”的整合拓展应包含无形的市场，不可忽视电子商务信用建设，警惕网络世界背后的“水军”涌动。由于无形的网络市场已占据半壁江山，据统计2010年义乌有形市场与无形市场比翼齐飞，两个市场成交额相加，总额首次逾千亿元。第四，办分销市场和连锁市场，必须发挥政府的引导作用，积极落实政策引导基金，推动和加强市场信用建设，促进“义乌模式”在新形势下再上新台阶、再创新辉煌。
Ⅵ.附录
一、附表
  市场信用综合指数和分类指数一览表

	分类指标
	报告期（2011.01）
分值
	环比期（2010.12）
分值
	环比增长

	YMCI（综合指数）
	140.62
	139.71
	0.65%

	1. 商品质量指数
(CQI)
	139.62
	132.83
	5.11%

	2. 交易活跃指数
(TAI)
	140.87
	146.35
	-3.74%

	3. 客商满意指数
(BSI)
	143.88
	143.90
	-0.01%

	4. 风险可控指数
(RCI)
	139.55
	138.63
	0.66%


二、YMCI走向趋势图
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三、YMCI简介
义乌市场信用指数（Yiwu Market Credit Index），简称YMCI, 由义乌市工商行政管理局和北京大学中国信用研究中心研发编制，是一套反映和量化义乌市场信用变化发展趋势和特征的指数体系。YMCI模型先后经过二次优化，由27个指标、4大分类指数构成，采用了五色灯和NBW两个预警系统。
YMCI是国内首个市场信用指数，该指数自2007年9月运行以来，较好地反映和预警了义乌市场信用的发展变化，已成为指引义乌市场主体走向诚信经营的“风向标”，是监督市场信用状况变化的“晴雨表”。YMCI的编制和发布，有效增强和提升了义乌市场信用的水平和竞争力，是义乌市场经济“软实力”的一大象征。
140.62.71
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